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Marketingpreis an
Existenzgriinder vergeben

Junge Unternehmen erweisen sich als Job-Motor

Kleine und mittlere Unter-
nehmen pragen das Wirt-
schaftsbild.

Merseburg (WS). ,Schlifst du
noch oder wirbst du schon?® Mit
dieser Frage hatte sich die Wirt-

schaftsforderung der Kreisverwal- |

tung Merseburg-Querfurt mit zahl-
reichen Partnern wie der Stadt

Merseburg, dem Mitteldeutschen |

Innovations- und Technologiezen-
trum (mitz) und der Kreissparkasse
an Existenzgriinder gewandt und
zu einem Wettbewerb um die

beste Werbung fiir das eigene |

Unternehmen aufgerufen.

Zum ersten Mal startete damit im
Landkreis ein Leistungsvergleich,
der mit einem Marketingpreis
gekront werden soll. Mit insge-
samt 5 000 Euro, gestiftet von
zahlreichen Sponsoren, war er fir
die drei Besten dotiert.

Vier Arbeitsplitze
pro Existenzgriindung

»Die Wirtschaft in unserem Land-
kreis wird durch eine Vielzahl von
kleinen und mittleren Unterneh-
men gepragt. Das ist gut, denn im
Durchschnitt entstehen bei einer
Existenzgrindung bis zu vier
neue Arbeitsplitze”, beurteilte
Landrat Tilo Heuer (SPD) die
Situation. Ein Problem sei jedoch,
dass sich ein Teil der Jungunter-
nehmer nicht professionell ver-
markten wirden. Klappern geho-
re jedoch zum Handwerk.

»Viele machen sich zu wenig
Gedanken um die Werbung. Die
Existenzgrinder kénnten jedoch
ihre Wettbewerbsfihigkeit er-
heblich verbessern, wenn sie

litat,
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Die Preistriger und jungen Existenzgriinder: |

oachim Lelewel, Sin-

dy Rauschenbach (sie arbeitet mit im Unternehmen von Schwester

Sina) und Sven Gores (v. |. n. r.).

ihren Betrieb, ihre Produkte oder
Dienstleistungen durch geeigne-
tes Marketing am Markt platzie-
ren wiirden. Da genau setzt der
Wetthewerb an”, so Heuer.

68 Unternehmer aus dem Land-
kreis, die seit maximal fiinf Jahren
am Markt sind, haben sich am
Wettbewerb beteiligt. Origina-
Kreativitit und Humor
gehorten mit zu den wichtigsten
Kriterien, die eine Jury bewertet
hat. Wie wird der Kunde ange-
sprochen? Welcher Bezug wird
auf das Unternehmen genom-
men? Das sind nur zwei Fragen,
auf die die Experten bei der Beur-
teilung eine Antwort suchten.

Die Wunderwelt der
braunen Bohnen brachte
den Spitzenplatz
Er verfiihrt geradezu seine Kun-
den zu einer Tasse Kaffee*, so
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brachte Laudator Tilo Heuer das
Engagement von Joachim Lelewel
auf den Punkt. Der 39-Jdhrige
betreibt seit einem Jahr in der
Merseburger Busch-Fassage ein
Kaffee-Kontor. Mit dem Slogan
LBriih auf - Die Wunderwelt der
braunen Bohnen” bewarb er sich
um den Marketingpreis - und
schaffte es auf den ersten Platz.
Den zweiten Preis erhielt die 23-
jahrige Sina Rauschenbach, die
als Frisrin zu den Kunden nach
Hause kommt und deshalb ihren
mobilen Salon kurzum ,Fahr-
schnitt” nennt. Platz drei belegte
Sven Gores, ein ehemaliger Stu-
dent der Fachhochschule. ,Wir
bringen Technik zum Sprechen®,
meint er mit seiner Werbung.
Gores entwickelt Gebrauchsan-
weisungen fiir Technik, die auf
DVD gebrannt werden - ein
grober Nutzen fiir Betriebe.




